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1. INTRODUCAO

Em 2025. o Instituto Patris reafirma seu compromisso com a saude da

populac@o de Luziania ao ampliar e fortalecer agoes de educa¢ao em sande, prevengao

de doencas e mobilizagdo social em torno de causas relevantes € humanitarias. Entre
as campanhas prioritarias do calendario anual de saude e prevengao ao cancer, O
Fevereiro Laranja ocupou lugar de destaque ao abordar a conscientizagio sobre a
leucemia e a importancia da doagdo de medula Ossea, mobilizando profissionais,
voluntarios e a comunidade em agdes educativas nos dias 11 e 12 de fevereiro.

A campanha de 2025 foi cuidadosamente planejada € executada com O
objetivo de informar, sensibilizar e encorajar a populagdo a tornar-se parte ativa da
corrente solidaria que pode transformar e salvar vidas. Em um cenario de crescente
demanda por doadores compativeis no Brasil, a disseminagao de informagdes corretas
sobre o processo de cadastro e doagdo de medula Ossea torna-se uma medida de saude
publica essencial. Assim, o Instituto Patris utilizou estratégias educativas acessivels,
técnicas e humanizadas para se aproximar da comunidade e desmistificar esse ato de
doacao

As atividades promovidas também dialogaram com a missao institucional do
Instituto, que ¢ atuar ndo apenas na gestao de unidades de saide, mas como um agente
de transformacao social por meio de agdes filantropicas e de educag¢ao em saude. Por
isso, o Fevereiro Laranja se consolidou em 2025 como mais do que uma campanha
pontual: tornou-se um simbolo do compromisso com a empatia, a solidariedade € o
cuidado com o proximo.

Durante os dois dias de acdo, as atividades foram realizadas com escuta ativa,
dialogo, distribui¢do de materiais informativos e rodas de conversa conduzidas por
profissionais qualificados. As abordagens priorizaram uma linguagem simples, clara

e sensivel, de modo a alcangar diferentes publicos, incluindo jovens, 1dosos,

familiares de pacientes oncoldgicos e a populagdo em situagao de vulnerabilidade

social.

Ao longo de 2025, o Instituto Patris continuara investindo em campanhas

como o Fevereiro Laranja, pois acredita que informar ¢ proteger, e cuidar ¢
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uma chance de recomego para quem luta diariamente pela vida — e reforga os
principios da dignidade, equidade e justiga social que norteiam todas as agoes do

Instituto.

2. OBJETIVOS DA ACAO

A campanha Fevereiro Laranja de 2025 foi estruturada com o proposito de amphar o
conhecimento da populagio sobre a leucemia e promover a conscientizagao em tomo da
doagdo voluntaria de medula Ossea, destacando sua relevancia como ato de empatia ¢
responsabilidade social. Diante da realidade de milhares de pacientes que aguardam um
doador compativel no Brasil, a iniciativa visou desmistificar o processo de cadastro ¢ doagao,
oferecendo informagdes acessiveis e técnicas, capazes de estimular o engajamento de novos
voluntarios no Registro Nacional de Doadores de Medula Ossea (REDOME).

O Instituto Patris, ao desenvolver essa campanha, buscou alinhar seu papel de
agente transformador a necessidade urgente de mobilizagio social em torno da causa.
Ao levar conhecimento até a comunidade por meio de agdes educativas, o Instituto

contribuiu diretamente para o fortalecimento da cultura de prevengdo, da

solidariedade e da valorizagdo da vida humana. Cada palestra, roda de conversa e

material distribuido teve como foco despertar o senso coletivo de responsabilidade
com a saude do proximo, especialmente daqueles que enfrentam longas jornadas de
tratamento oncoldgico.
Objetivos especificos da campanha:
e Promover a conscientizagdo sobre a leucemia e as demais doencas

hematologicas;

» Informar de forma clara e técnica sobre o processo de cadastro e doacdo de

medula 6ssea;

o Incentivar a solidariedade por meio da ampliagio do nimero de doadores
voluntarios no REDOME:;

« Combater mitos e medos que ainda envolvem o ato da doacdo de medula

ossea,

e Estimular o protagonismo comunitario e a empatia como praticas de

transformacao social.
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3. ATIVIDADES REALIZADAS

A campanha Fevereiro Laranja foi realizada pelo Instituto Patris nos dias 11 e 12 de
fevereiro de 2025, em Luziania, com foco em agodes educativas ¢ mobilizadoras junto a
comunidade local. Toda a programagdo foi organizada com o objetivo de sensibilizar a
populagio sobre a importincia da doagdo de medula 6ssea e fornecer informagdes técnicas,
acessiveis ¢ confiaveis, em um ambiente acolhedor ¢ propicio ao dialogo.

As atividades foram conduzidas por profissionais de saude qualificados, com
destaque para o Enfermeiro José Wilson, que liderou os encontros com linguagem
simples ¢ humanizada. A campanha proporcionou momentos de escuta ativa €
valorizagdo da participagdo popular, promovendo um espago de confianga e empatia,
especialmente entre familiares de pacientes, jovens em idade de cadastro e demais
interessados na causa.

As principais atividades desenvolvidas durante os dois dias de acao
foram:

« Palestras educativas sobre leucemia, a importincia da doagdo de medula
dssea e os critérios para cadastro como doador,

o Orientacdes técnicas sobre o processo de coleta e compatibilidade genética,
com esclarecimento de davidas frequentes,

o Distribuicio de materiais informativos com linguagem clara e visual
acessivel, para facilitar a compreensao da populagao,

« Rodas de conversa incentivando a escuta ativa e a troca de experiéncias com

participantes e profissionais.
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4. RESULTADOS OBTIDOS

A campanha Fevereiro Laranja de 2023, promovida pelo Instituto Patris em Luziania,
alcangou resultados expressivos tanto em termos de mobilizagio social quanto de impacto
educacional. A participagdio da comunidade foi fundamental, com adesdo de diversos
publicos, incluindo profissionais da area da saude, familiares de pacientes oncologicos ¢
cidaddos sensibilizados pela causa. O ambiente criado durante as atividades favoreceu o
engajamento ¢ proporcionou momentos de escuta ¢ dialogo, promovendo uma aproximagao

real e efetiva entre a informagdo técnica ¢ o sentimento coletivo de solidaniedade.

Muitos participantes relataram que ndao conheciam as etapas do processo de
doagao de medula Ossea antes da campanha e destacaram a importancia da clareza
com que as informagdes foram repassadas. Além disso, a abordagem humanizada e
empatica dos profissionais reforgou o vinculo entre os servigos de saude e a
comunidade, consolidando a imagem do Instituto Patris como referéncia em
responsabilidade social e promog¢do da saude preventiva.

Outro aspecto relevante foi o fortalecimento da consciéncia coletiva sobre o

papel transformador da doa¢do voluntaria. A campanha conseguiu gerar nio apenas

conhecimento técnico, mas também emogdo, empatia € compromisso com o outro. Os
resultados obtidos extrapolam nimeros: representam vidas impactadas, lagos de
solidariedade fortalecidos e esperanga renovada para pacientes que aguardam por um
transplante. A efetividade da agdo se deve a combinagdo de conteudo de qualidade,

estratégia de comunicac¢do adequada e um olhar sensivel para as reais necessidades
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5. CONCLUSAO

A campanha Fevereiro Laranja de 2025, promovida pelo Instituto Patris no

municipio de Luziénia, reafirmou o compromisso da instituigdo com a promogao da
saide como um direito universal e inalienavel. Ao centrar suas agoes na
conscientizagfio sobre a leucemia e a doagio de medula 6ssea, o Instituto consolidou
mais uma vez seu papel como agente ativo de transformagéo social, atuando além da

gestdo hospitalar e alcangando diretamente a populagio com informagdo, acolhimento

e incentivo a solidariedade.

As agdes educativas realizadas nos dias 11 e 12 de fevereiro foram marcadas
por um profundo respeito a dignidade humana e a escuta ativa da comunidade. Ao
desmistificar o processo de doagdo de medula 6ssea e apresentar, de forma clara e
acessivel, seus critérios, etapas e impactos, o Instituto Patris conseguiu ampliar o
entendimento da populagdo sobre o tema e estimular um envolvimento real e
consciente. O resultado foi uma campanha que ndo apenas educou, mas também

promoveu empatia e despertou o senso de responsabilidade coletiva para com a vida

do outro.

Esse impacto, no entanto, vai além dos dias de realizagdo da campanha. A
iniciativa deixou um legado de informagdo e esperanca, renovando o olhar da
comunidade sobre a importancia da prevengdo, da doagdo e do cuidado
compartilhado. Cada palestra, cada material entregue e cada didlogo estabelecido
contribuiu para uma sociedade mais consciente, mais sensivel e mais solidaria — em

especial diante das complexidades enfrentadas por pacientes que aguardam um

transplante como tnica chance de cura.

O Instituto Patris, ao longo de sua atuagdo no municipio de Luzidnia, vem
demonstrando que seu compromisso com a saude vai muito além da teoria. Por meio

da realizagdo de campanhas educativas, mutirdes de atendimento, exames gratuitos e

acOes de conscientizagdo, a instituigdo construiu um historico consistente de cuidado,
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transformacgdo social e fortalecimento do protagonismo comunitario na gestdo da

propria saude

As ag¢des empreendidas sdo cuidadosamente planejadas e executadas com
rigor técnico, em parceria com a Secretaria de Saude Municipal, e guiadas por valores
éticos e humanitarios. Isso se reflete no fortalecimento da cultura da prevengao, no
empoderamento da populagio e na construgio de uma rede de apoio que integra
profissionais, usuarios do SUS e voluntarios em torno de um mesmo proposito: salvar

vidas com dignidade e responsabilidade

O impacto dessas campanhas ndo se mede apenas em niimeros ou cadastros
realizados, mas na mudanga de comportamento, na ampliagdo do conhecimento € na
construcio de uma comunidade mais saudavel e consciente. O Instituto Patris
demonstrou, com a campanha Fevereiro Laranja e tantas outras, que educar ¢

proteger, que cuidar ¢ um ato de amor, e que promover a saide € afirmar, todos o0s

dias, o valor da vida.

Dessa forma, reconhece-se que as agdes realizadas pelo Instituto Patris em
fevereiro de 2025 foram plenamente satisfatorias, efetivas e profundamente alinhadas
aos principios da filantropia, da ética e da responsabilidade social. Seu trabalho
continuo na prevengio de doengas, especialmente as de maior impacto social como a

eucemia, consolida um modelo de atuagdo que serve de referéncia para a saude

siblica e reforca o compromisso com a construgdo de um futuro mais justo, solidario

e saudavel para todos

Por ser verdade, certifico e dou f€.

Luziania/GQO, 15 de fevereiro de 2025.
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